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Opatreni k odstraneni stretu zajmu

V materialech zamérenych na pacienty nelze pouzivat zadna propagacni loga ani reklamy na
Jjakékoli vyrobky pro kojence a odbornici nesmi propagovat zajmy dodavatelii nebo distributorii
téchto vyrobkui.

Zdravotnicka zatizeni musi pFijmout opatieni, ktera zajisti, aby vSichni zaméstnanci
pochopili, Ze:

1. Je politikou zdravotnického zatizeni ZZ, kdykoli je to mozZné, podporovat piime,
vylu¢né kojeni jako optimalni formu vyzivy kojencii. Od zaméstnancii se oc¢ekava, ze
budou reagovat na potieby a obavy rodin, pfi€emz vynalozi vesker¢ usili, aby jim pii
dosazeni tohoto cile pomohli a podpotili je.

2. Pokud vzd¢lavaci programy obsahuje néktera loga produktii, zdravotnicka zatrizeni musi
svym zaméstnanctim objasnit, ze zadny z té€chto produktii nepodporuje.

3. Zamgéstnanci pouzivaji produkty, které nejlépe uspokoji potieby kazdého jednotlivého
pacienta. Zaméstnanci by si dale méli byt védomi prohlaSeni o stfetu zajmt na webu
kojeni.cz/prohlaseni.

Prohlaseni o stietu zajmu
Sti‘et zdajmii ve vycvikovych programech zaméienych na vyZivu kojencit a malych déti

Nemocnice pecujici o matku a dité, jsou povinny dodrzovat nejaktualnéjsi celosvétové pokyny
a kritéria pro BFHI (10 krokt k GspéSnému kojeni), které zahrnuji dodrZzovani Mezinarodniho
kodexu marketingu ndhrazek matetského mléka (Kodex WHO). Nasim cilem je zajistit, aby
usudky a doporuceni zdravotnickych pracovnikd a poskytovateli neobsahovaly obchodni
z4jmy a povinnosti a odpovidaly individualnim potfebam matek a kojencti.

Je vhodné, aby byl persondl proSkolen o v&decky platnych indikacich a kontraindikacich
produktti kojenecké vyzivy, o jejich pouzivani a technikach kojenecké vyzivy, a takové
informace by nemély naznaCovat, ze krmeni z lahve nebo uméla kojeneckd vyziva je
rovnocenna nebo lepsi nez kojeni. Jakykoli vzdélavaci program nesmi obsahovat loga produkti
spadajicich do Kodexu a zdravotnické zatizeni da svym zaméstnanclim jasné¢ najevo, ze zadny
z téchto produkt nepodporuje.

Informace o kojeni musi poskytovat kvalifikovani odbornici, ktefi:
1. podporuji vyznam kojeni a ,,Deset krokii k tispésnému kojeni*,

2. sami dodrzuji Kodex WHO,
3. jsou kompetentni o konkrétnich dovednostech ucit.
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Je vhodné, aby informace tykajici se jinych forem kojenecké vyzivy poskytoval kvalifikovany
odbornik, nikoli prodejni personal. Mezinarodni kodex navic vyzaduje, aby Skoleni a materialy,
které obsahuji informace o pouzivani kojenecké vyzivy a kojeneckych lahvi, rovnéz jasné
uvadeély, ze kojeni a matefské mléko je optimalnimi formou vyzivy kojenct a malych déti.
Dodavame, Ze nic ve Skoleni ani v materidlech nesmi toto tvrzeni podkopavat.

Bez ohledu na konkrétni tematické oblasti by vSichni Skolitelé a vzdélavaci programy neméli
byt v konfliktu z4jmli podle Mezindrodniho kodexu marketingu ndhrazek matetského
mléka. Stet z4jmu u Skoliteld a vzdélavacich programt, musi byt odhalen a zafizeni pfijme
vhodna opatieni k odstranéni tohoto stfetu zajmti.

Kvalifikovani odbornici nesmi byt zaméstnanci ani dodavateli nebo distributory
produkta vyrobcit umélé vyzivy, lahvi a dudliki. \ 4

Kvalifikovanymi odborniky jsou:

e zdravotni sestry;
e odbornici na lakta¢ni poradenstvi
e nutrini terapeuti;
o fyzioterapeuti;
e vyvojovi specialisté;
o lékaii;
o logopedi
Ve vzdélavacich brozurach, elektronickych aplikacich nebo na webovych strankach

zamétenych na pacienty nelze pouZzivat Zadna propagacni loga ani reklamy na jakékoli
vyrobky pro kojence, pokud to neni specifické pro potieby jednotlivych pacientd.

Text je k dispozici na webu www.kojeni.cz/prohlaseni.
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