Kontext

Sedesaté devaté Svétové zdravotnické shromaZdéni, které se konalo v roce 2016, piijalo rezoluci WHA 69.9
(1), v ni2 vyzvalo ¢lenské staty a zdravotnické pracovniky k provadéni doporuéeni uvedenych v Pokynech
WHO k ukonéeni nevhodné propagace poftravin pro kojence a malé déti (dale jen "Pokyny") (2). Pokyny
navazuji na rezoluce détyficatého devatého a padesatého osmého Svétového zdravotnického shromaZdéni,
které ¢lenské staty vyzyvaji, aby zaijistily, Ze finanéni podpora programti a pracovnikll v oblasti zdravi kojencl a
malych déti nebude vytvaiet stiet zajml (3,4). Pokyny doporuéuji, aby "spoleénosti, které uvadéji na trh
potraviny pro kojence a malé déti, nemély

... sponzorovat setkani zdravotnickych pracovnikl a védecka setkani a Ze zdravotniéti pracovnici, zdravotnické
systémy a sdruZeni zdravotnickych pracovnikd by neméli [takové sponzorovani] povolit." \ téchto pokynech se
uvadi, Ze "zdravotniéti pracovnici a zdravotnicka zafizeni jsou ¢asto cilem a pod viivem primyslu kojenecké a
détské vyZivy prostiednictvim propagace, vztahl a pobidek a Ze tyto pobidky vytvareji stiet zajmi a mohou
vést ke ztraté nezavislosti, integrity a dlivéryhodnosti pro verejnost" (2).

Sponzorstvi je béZné mezi vysokymi skolami a sdruZenimi zdravotnickych pracovnikl. Pfi zkoumani webovych
stranek sdruZeni bylo zjisténo, Ze vice neZ polovina narodnich pediatrickych sdruZeni uvedla, Ze dostava
finanéni prostfedky od vyrobcli nahrad matefského miéka (NMP), obvykle na podporu konferenci, coZ jsou
setkani (obrazek 1) (5). WHO a UNICEF obdrzZely od rliznych sdruZeni dotazy tykajici se toho, co se povaZuje
nebo nepovaZuje za firemni sponzoring setkani zdravotnikl a védeckych setkani spoleénosti, které uvadéji na
trh potraviny pro kojence a malé déti.

Obrazek 1: Prevalence a typ sponzorstvi od spoleénosti BMS mezi narodnimi pediatrickymi asociacemi
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Identifikace nevhodného sponzoringu

Spoleénosti, které uvadéji na trh jakékoli komeréné
vyrabéné potraviny nebo napoje (véetné prikrmi),
které jsou specificky uvadény na trh jako vhodné pro
vyZivu kojencll a déti od 6 mésicli do 36 mésicl véku,
by nemély sponzorovat setkani zdravotnickych
pracovniki a védecka setkani a zdravotnicti
pracovnici, zdravotnické systémy a sdruZeni
zdravotnickych pracovnikli by neméli pfijimat nebo
povolovat sponzorstvi od téchto spoleénosti. To se
tyka i spoleénosti, které uvadéji na trh jakékoli mléko
(nebo wrobek, ktery by mohl byt pouZit jako nahrada
mléka, napf. obohacené sdéjové mléko), at uz v
tekuté, nebo susené formé&, které jsou specificky
uvadény na trh pro vyZivu kojencli a malych déti do
véku

3 roky véetné& pokradovaci mlééné vyZivy a mlék pro
rostouci déti ("pocéateéni mlééna vyZiva"). Zahrnuje
také spoleénosti, které kromé potravin nebo napojl
uvadéji na trh dalsi vyrobky, véetné poéateénich miék
pro kojence a malé déti do 36 mésicl.

Sponzorstvi (6-9) je obchodni transakce, pii niz je
finanéni nebo vécny pfispévek poskytnuty osobé,
udalosti, projektu nebo €innosti vymé&nén za obchodni
vyhodu.

Obchodni a marketingova literatura zdlraziiuje
komeréni vyhody sponzorstvi pro sponzory. Patfi k
nim mozZnost wvytvaiet dobré jméno znaky mezi
skupinou lidi, ktefi mohou owlivnit nakupni chovani
ostatnich (10-12) a podpoiit prodej i bez
rozpoznatelné reklamy a marketingu.

Sponzoring je v podnikovém managementu definovan
jako:

obchodni vztah mezi poskytovatelem financnich
prostiedkd, zdrojit nebo sluZeb a jednotliveem, udalosti
nebo organizaci, ktery na oplatku nabizi urCita prava a
sdruZeni, jeZ mohou byt vyuZita ke komercnimu
prospechu. Sponzorstvi umoZriuje podniku
demonstrovat svou prislusnost k jednotlivei, udalosti
nebo organizaci, s nimiz se rozhod| spojit. (13)
Pro uéely téchto pokynl =zahrnuje nevhodné
sponzorstvi jakoukoli formu pfispévku, jehoZ cilem,
uéinkem nebo pravdépodobnym uéinkem je zvySeni
znamosti, doporuéeni nebo atraktivity komerénich
potravin nebo napojl pro kojence a malé déti, véetné
mléénych vyZiv pro déti do 36 mésicll, nebo jejich
spotifeby, a to pfimo nebo nepfimo. Tato definice,
ktera  zachycuje nejen uéinek komerénich
sponzorskych aktivit, ale také jejich zamér, je v
souladu se zasadami vyjadfenymi v jinych

nastrojli Svétové zdravotnické organizace a
Svétového zdravotnického shromazdéni (14,15).

Setkani zdravotnickych pracovnikii a védecka
setkani v tomto kontextu zahmuji mimo jiné jakakoli
setkani, konference, akce, workshopy, seminare nebo
e-learning pro zdravotnické pracovniky, vé&dce nebo
vyzkumné pracovniky, at uz online nebo osobné.

Sponzorstvi vytvali viditelny, vzajemny vztah mezi
spole¢nosti a organizaci, kterou sponzoruje. MiiZe to
byt vnimano tak, Ze spoleénost nebo jeji produkt si
vyslouZily uréitou podporu nebo schvaleni ze strany
organizace, kterou sponzoruji. KdyZz spoleénost
sponzoruje setkani nebo konferenci, vypuljéuje si
(nebo si kupuje) ¢&ast divéry v povést, kterou
vyzkumni pracovnici a =zdravotnici vkladaji do
hostitelské organizace. Jakékoli sponzorstvi vytvafi
pocit vzajemného zavazku mezi sdruZenimi
zdravotnickych odbornikli a spoleénostmi, které
uvadéji na trh potraviny pro kojence a malé déti,
véetné mléénych vyZiv pro déti do 36 mésicl. Tento
vzajemny zavazek wytvaii pro poskytovatele stiet
zajmu, ktery mGZe ohrozit péci o pacienty’® . Tento
efekt je patrny bez ohledu na vysi pfispévku nebo na
to, zda se jedna o vé&cné nebo finanéni pfispévky.
Pfimy, nepfimy nebo domnély stiet zajmi mize
poskodit diivéryhodnost a ohrozit péci o pacienty.
Zdravotniéti pracovnici maji jedineénou a mochou
pozici pfi ovliviiovani chovani pecovatell a rodin
odpovédnych za malé déti v oblasti kojenecké vyZivy,
protoZe je jim svéfena dlvéra, Ze mohou vyuZivat své
znalosti |ékaifskych a védeckych poznatkll k
doporuéovani bezpeénych a uéinnych postupl v
oblasti kojenecké wvyZivy a péée a vyZivovych a
farmaceutickych produktd.

Zdravotniéti pracovnici, ktefi jsou vystaveni cilenym
komerénim aktivitam, maji pozitivnéjsi postoj k
vyrobkiim, které jsou uvadény na trh, dastéji
doporuéuji svym pacientim tyto vyrobky pouZivat,
¢astéji doporucuji pacientim pouZivat vyrobky dané
kategorie a méné ¢asto jsou schopni rozpoznat
nepravdiva nebo zavadéjici tvrzeni uvedena v
marketingovych materialech. Tyto uéinky se navic
projevuji i v pfipadé, 2e si zdravotnici nemohou
vybavit jména sponzorli a domnivaji se, Ze nejsou
vystaveni vlivu tohoto druhu reklamy (76- 21).

Sponzorovani setkani zdravotnickych pracovnikdl a

védeckych setkani je ¢&innost, ktera umoZiuje
sponzorujicim spoleénostem, véetné téch, které
podporuji



potravin a napojli pro kojence a malé déti, aby se
propagacdni aktivity a marketingové materialy vydavaly
za vzdélavaci aktivity nebo védecky obsah, ktery je
explicitné nebo implicitné podporovan hostitelskou
organizaci (16-19).

Sponzorské aktivity

Pokyny WHO uvadéji, Ze spoleénosti, které uvadéji
na trh potraviny nebo napoje pro kojence a malé déti,
véetné mléénych vyZiv pro déti do 36 mésicl véku, by
nemély sponzorovat setkani zdravotnickych
odbornikli nebo védecka setkani bez ohledu na to,
jaky jiny vyrobek tato spoleénost také uvadi na trh.
Rowné&Z uklada zdravotnickym odbornym sdruZenim
povinnost odmitnout jakoukoli formu sponzorstvi od
spoleénosti, které uvadé&ji na trh potraviny pro kojence
a malé déti, véetné mléénych vyziv pro déti do 36
mésicli, nebo od jakékoli nadace, sdruZeni nebo
jiného subjektu, ktery takovou spoleénost zastupuje.

Kromé poskytnuti finanénich prostiedkl na podporu
obecného provozu setkani, konference nebo
vzdélavaci akce jsou pfikladem sponzorstvi také nize
uvedené &innosti.

Poskytnuti vécné podpory na konkrétni ¢innosti
konference.

To zahrnuje mimo jiné poskytovani jidla, obéerstveni
nebo stravovani béhem zasedani nebo mezi nimi,
poskytovani péée o déti nebo jinych sluZzeb delegatim
nebo feénikiim, poskytovani rekreaénich aktivit nebo
prostor k vyuZiti b€hem konference nebo zasedani.
Zahrnuje také poskytovani darki nebo zboZi k
rozdavani delegatim bez ohledu na to, zda jsou tyto
darky opatfeny jakoukoli znamkou, véetné
ochrannych znamek, at uz registrovanych, &i nikoli, o
nichZ je znamo, Ze jsou spojeny s uréitou spolecnosti
nebo vyrobkem.

Reklamy jakékoli spoleénosti, znacky nebo

produktu.

To zahrnuje mimo jiné reklamu nebo jiny propagaéni
material umistény v jakékoli ¢&asti programové
broZury, v souvisejicich vyzkumnych publikacich
véetné pfiloh &asopisli nebo zviastnich vydani, v
ucastnickych baliécich pro delegaty (at uz fyzickych
nebo digitalnich), na sedadlech, pfednaskovych
pultech, podlahach, sténach, stropech, promitacich
platnech nebo jinych povrsich.

Sponzorovani zasedani nebo vedlejsich zasedani.

Za sponzorstvi se povaZuje i podpora, ktera je
omezena na konkrétni zasedani nebo doprovodné
akce. Organizatofi  setkani sice  nemohou
spoleénostem branit v pofadani vlastnich nezavislych
setkani, neméli by vSak povolit Zadny typ propagace
nebo kfiZové propagace potravin pro kojence a malé
déti, véetné mléénych vyZiv pro déti do 36 mésicl a
znacek spojenych s témito wvyrobky, ani Zadna
oznameni o soubé&Znych nebo vedlejSich akcich
organizovanych, financovanych nebo poifadanych
spole€nosti, ktera vyrabi nebo prodava potraviny pro
kojence a malé déti, nebo jakoukoli nadaci,
sdruZzenim nebo jinym subjektem, ktery takovou
spoleénost zastupuje.

Financni podpora nebo pomoc, stipendia, ceny
nebo granty.

Finanéni podpora, mimo jiné véetné cestovnich
odmén, podpory registrace, dotaci na ubytovani nebo
grantl poskytovanych spoleénostmi, které uvadéji na
trh potraviny pro kojence a malé déti, k distribuci
delegatim nebo prednasejicim za ucelem udéasti na
zasedani, je formou sponzorstvi. Koordinace s
organizatory akce za ucéelem poskytnuti finan€nich
prostiedkld pfimo delegatiim nebo prednasejicim je
daldi formou sponzorstvi. Poskytovani finanéni
podpory piimo delegatim nebo feénikiim je jasné
feseno v pokynech WHO (1) a neni tfeba je dale
vysvétlovat. Nemélo by byt povoleno.

Prodej kontaktnich udaji delegatti zasedani.

Poskytnuti registraénich seznamti spoleénostem je
formou sponzorstvi, které usnadriuje pifimy marketing
delegatim vyménou za finanéni podporu konference.

Vystavni prostor

Prodej nebo pronajem wvystavni plochy je formou
sponzorstvi. A€koli Mezinarodni kodex pro uvadéni
nahrad matefského miléka na trh (22) umoZiuje

spoleénostem poskytovat zdravotnickym
pracovnikiim informace o svych vyrobcich, pokud se
omezuji na védecké a faktické zaleZitosti,

sponzorované vystavni exponaty maji propagaéni
charakter. Tato forma sponzoringu by neméla byt
povolena.



Souhrn

Pokyny WHO k ukonceni nevhodné propagace potravin pro kojence a malé déti vyzyvaji viady, aby
ukongily sponzorovani setkani zdravotnikli a védeckych setkani spolec¢nostmi, které prodavaji potraviny
pro kojence a malé déti, véetné mlécnych vyziv pro déti do 36 mésicli. Spolecnosti, které uvadéji na trh
tyto vyrobky, by proto nemély mit moZnost sponzorovat setkani zdravotnickych odbornikli nebo
veédecké akce bez ohledu na to, jaké dalSi vyrobky dana spolecnost pripadné uvadi na trh. Odboma a
védecka sdruZzeni nebo organizace, které tyto akce organizuji nebo poradaji (vEetné jejich zastupct),
by nemély zadat ani pfijimat sponzorstvi od spoleCnosti, které uvadéji na trh potraviny pro kojence a
déti, véetné mlécnych vyziv pro déti do 36 mésicl.
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